












GRAND PRIX DER AUSGEWÄHLTEN TAGUNGSHOTELS 2011

A U S G E W Ä H L T E
TAGUNGSHOTELS
ZUM WOHLFÜHLEN

BasicSponsoringpaket

Benchmark für den deutschen Tagungsmarkt

Der GRAND PRIX DER AUSGEWÄHLTEN TAGUNG S-
HOTELS ist der mit Spannung erwartete Höhepunkt im
Terminkalender der Tagungsbranche. Rund 16.000 Trai-
ner und Tagungsentscheider werden mit einem numme-
rierten Stimmzettel angeschrieben und nach ihren Favo -
riten unter den aktuell Ausgewählten Tagungshotels be-
fragt. Die hohe Beteiligung (Rücklaufquote 2010: 26,9 %)

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf 

Projektionen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf den 

Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 4.100 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

ExklusivSponsoringpaket

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf Projektionen
•  Logopräsenz auf den Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  Testimonialanzeige in Top hotel 1/2 Seite hoch Nachbericht
•  als Laudator auf der Bühne fungieren (wenn noch verfügbar)

•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 5.500 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

TOP HOTEL

KODAK KODAK

beweist den hohen Stellenwert dieser Umfrage. Das
Resultat wird voraussichtlich im Mai im Rahmen einer
Abendgala bekannt gegeben. Der Grand Prix wird in drei
Kategorien verliehen: A (Hotels mit bis zu 100 Zimmern),
B (Hotels mit mehr als 100 Zimmer) sowie C (reine Ta-
gungsstätten ohne Individualgäste). Einen Sonderpreis
erhält das Tagungs-Hide away des Jahres. Diese Veran-
staltung versammelt die Entscheider der wichtigsten
Tagungshotels in Deutschland.

25

Mai 2011



26

AUSGEWÄHLTE WELLNESSHOTELS ZUM WOHLFÜHLEN

Zur Bleiche Resort & Spa

Bleichestraße 16
D-03096 Burg im Spreewald (Brandenburg)
Tel. +49-35603-620
Fax +49-35603-60292
www.hotel-zur-bleiche.com
reservierung@hotel-zur- bleiche.com

Logis: 13 EZ, 57 DZ, 15 Suiten
(davon 12 Wellness-Suiten, 47 Nichtraucherzimmer)

Zimmer-Preise: EZ ab 160 Euro (HP)
DZ ab 260 Euro (HP)
Suiten ab 600 Euro (HP)

Wellness:
(4400qm) Saunen, Dampfbäder, Eiskammer, Hamam,
russ. Banja, Damen-Spa, Innen- u. Außenpool (beheizt),
japan. Becken, Kaminzimmer, Spa-Bibliothek, Medita-
tionsraum, Liegewiese, Bio-Kosmetik, Bäder, Massagen, 
Sauerstoff-Mehrschritt-Therapie, Fitness, Gymnastik-
raum, Personal Trainer, Nordic Walking, Fußballfeld,
Volleyball, Paddeln, Räder, Kahnfahrten, Helikopter-
landeplatz

Arrangement: ab 255 Euro (1 Übern., HP, 2 Treatments)

Gastronomie: 11 Restaurants z.T. m. Terrasse, 1 Bar

� �100

DIE WOHLFÜHL-HIGHLIGHTS

� viele Produkte aus eigener Landwirtschaft - köstlich!

� mit dem »Zwergenmenü« werden kleine Wellness-
gäste einen ganzen Tag lang verwöhnt

� neu und noch großzügiger: der neu gestaltete
Außenbereich der Landtherme mit Liegewiese und
Sommerbistro

8 km 7 km 90 km

Gewinner: 
2006 Gesamtkonzept
nominiert:
2009 Gesamtkonzept
2008 Gesamtkonzept
2007 Beauty
2005 Gesamtkonzept
2004 Gesamtkonzept
2004 Innovation

NIE wieder weg!

Sommerwiese? Kaminfeuer? Kräutergarten? Ein ganz
besonderes Duftgemisch kitzelt in meiner Nase.

Im Hintergrund sanftes Grillenzirpen – echt und nicht
vom Band. Bloß nicht aufwachen, bitte, bitte weiter
träumen lassen! Nur noch fünf Minuten die sanften
Hände von Quelve Ulrike auf dem Rücken spüren. Spä-
testens jetzt weiß ich, warum das Damen-Spa im Hotel
Zur Bleiche »Kleiner Himmel« heißt. 300qm, ganz in
Weiß und nur exklusiv buchbar. Wenn es das Wort
»paradiesisch« noch nicht gäbe – hier im Spreewald
würde es erfunden. Gemäß »Wabi-Sabi«, dem ästheti-
schen Konzept aus Japan »so einfach und natürlich wie
möglich« hat Inhaberfamilie Clausing ihr Hotel gestal-
tet und feilt ständig mit viel Liebe und Kreativität an
seiner Vollendung. Weit weg von glatt und kühl, ganz
nah an wohlig-warm, aufgehoben, umsorgt. Hier erlebt
man ein solches Wohlgefühl, dass man nie wieder weg
will. Warum auch? Schließlich ist alles da: kuschelige
Storchennest-Zimmer, riesige Spa-Suiten mit eigener
Sauna und Hamam und – ganz neu – die 360qm große
Präsidentinnensuite. Und obendrein eine Hotelhalle
mit voluminösen Reinsink-Sofas, üppigen Vorhängen,
vielen Antiquitäten und einem beeindruckenden Hirsch-
brunnen. Überall wurde an Rückzugsmöglichkeiten ge-
dacht, drinnen wie draußen. Elf Hektar bieten schließ-
lich reichlich Platz. Ein scheunengroßes Schwimmbad
mit offenem Kamin, Dampf- und Sprudelbäder, eine
russische Banja, ein Türkisches Hamam, das Jung-
brunnen Spa und sogar eine Bibliothek erwarten den
Gast in der Landtherme. Dazu eine Küche, nach der
man sich die Finger leckt. Einfach himmlisch, was
Küchenchef Oliver Heilmeyer und seine Crew hier Tag
für Tag zaubern. Ich bleibe hier. Petra Schildbach
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THALGO COSMETIC GmbH · Griesbachstr. 10 · D-76185 Karlsru
Tel +49 (0) 7 21 / 89 33 16-0 · Fax -89 · www thalgo de · e-Mail: info@

Tauchen Sie ein in die Tiefen unserer Ursprüng

lassen Sie sich in einem Ozean des Wohlbefi

und der Entspannung auf sanft-pflegenden W

treiben. 

Unser mémoire OCEANE Körperritual beleb

Sinne wie eine frische Meeresbrise und schenkt

Vitalität und Lebensfreude.  

Lassen Sie einfach los und genießen Sie die mag

Umarmung des Meeres in 4 Stationen.

Erleben Sie mémoire OCEANE jetzt  in ausgewä

THALGO-Wellnesshotels.

mémoire OCEANE
Die maritime Sinn
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1/1 Seite (AS)
148 x 240 mm

2/1 Seite  (AS; Doppelseite)
296 x 215 mm

s/w 2.120 ¤

4c 3.225 ¤

2c 2.490 ¤

s/w 4.245 ¤

4c 6.445 ¤

2c 4.980 ¤

Ausgewählte Wellnesshotels zum Wohlfühlen

Im Oktober 2011 erscheint die nunmehr neunte Aus-
gabe von AUSGEWÄHLTE WELLNESSHOTELS ZUM
WOHLFÜHLEN. Das ca. 400 Seiten starke Kompendium
wird voraussichtlich rund 170 auf Herz und Nieren ge-
prüfte Wellnessdomizile im deutschsprachigen Europa
journalistisch beschreiben und bewerten. Jedes Haus
muss sich einem strengen Auswahlverfahren stellen.
Grundlage dafür sind die Wohlfühlkriterien, die in
Zusammenarbeit mit Experten der internationalen
Wellnessbranche erarbeitet wurden.

Druckauflage 20.000 Ex.

Format 148 x 240 mm
Druckverfahren Bogenoffset
Copypreis 19,90 ¤

inkl. MwSt. zzgl. Versand

Anzeigenschluss: 13.08.2011
Druckunterlagen: 27.08.2011
Erscheinungstermin: 14.10.2011

U4  + 1.050 ¤, U2 / U3 + 550 ¤
Sonderfarbe + 660 ¤

Januar Februar März April Mai Juni Juli 13.08. September 01.10. November
�

Dezember
�
AS ET

(AS) = Anzeige im Anschnitt, auf allen Seiten 3 mm Beschnittzugabe
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WELLNESS APHRODITE 2011

TOP HOTEL

BasicSponsoringpaket

Einzug in den Wellness-Olymp

Die WELLNESS APHRODITE ist inzwischen zu einer der
bedeutendsten Auszeichnungen in der europäischen
Wellness hotellerie avanciert. In sieben Kategorien wer-
den die begehrten Steinskulpturen verliehen: Küche, Fit-
ness & Sport, Medical Wellness, Beauty & Spa, Innovation,
Nachhaltigkeit und Gesamtkonzept. Erstmals wurde
2009 auch ein Sonderpreis an die Spa-Personality des

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf 

Projektionen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf den 

Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 4.100 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

Jahres überreicht. Damit sollen herausragende, charis-
matische Well ness-Mitarbeiter ins Rampenlicht der Bran-
che gestellt werden. Für jede Kategorie werden vier
Ausgewählte Wellness hotels von den Autoren nomi-
niert. Eine Fachjury entscheidet in geheimer Sitzung
über die Sieger. Als marktrelevanter Anbieter sollten Sie
dieses Event unbedingt in Ihren Marketingplan mit ein-
beziehen. Die Preisverleihung versammelt die besten
Wellnessadressen im deutschsprachigen Europa. 

ExklusivSponsoringpaket

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf Projektionen
•  Logopräsenz auf den Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  Testimonialanzeige in Top hotel 1/2 Seite hoch Nachbericht
•  als Laudator auf der Bühne fungieren (wenn noch verfügbar)

•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 5.500 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

Oktober 2011
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AUSGEWÄHLTE FAMILIENHOTELS ZUM WOHLFÜHLEN

2
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Ausgewählte

FAMILIENHOTELS
zum Wohlfühlen

FREIZEIT-VERLAG ·

3. Ausgabe
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Ausgewählte Familienhotels zum Wohlfühlen

Im November 2011 erscheint die vierte Ausgabe von
AUSGEWÄHLTE FAMILIENHOTELS ZUM WOHLFÜHLEN.
Der Hotelführer wird voraussichtlich rund 100 familien-
taugliche Feriendomizile journalistisch beschreiben und
bewerten. Jedes Hotel muss sich einem strengen Aus-
wahlverfahren stellen, das im besten Fall in einem Auto-
renbesuch mündet, der nach seinem Vor-Ort-Check über
die Aufnahme entscheidet. Der Schwerpunkt der Hotels
liegt in Deutschland, Österreich, der Schweiz und in
Italien. Das Buch wird über den Buchhandel und ein-
schlägige Internetportale vertrieben.

Druckauflage: 20.000 Ex.

Format: 148 x 240 mm
Druckverfahren: Bogenoffset
Copypreis: 19,90 ¤

inkl. MwSt. zzgl. Versand

Anzeigenschluss: 16.09.2011
Druckunterlagen: 23.09.2011
Erscheinungstermin: 21.11.2011
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TOP HOTEL FAMILY CUP 2011

TOP HOTEL

BasicSponsoringpaket

Prämierte Familienfreundlichkeit

Mit dem TOP HOTEL FAMILY CUP zeichnet der FREIZEIT-
VERLAG die besten AUSGEWÄHLTEN FAMILIENHOTELS
ZUM WOHLFÜHLEN in den folgenden sechs Kategorien
aus: Küche, Logis, Freizeitprogramm, Innovation, Kinder-
betreuung und Gesamtkonzept. Für jede Kategorie wer-
den drei Aus gewählte Familienhotels zum Wohlfühlen
von den Autoren nominiert. Eine Fachjury entscheidet

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf 

Projektionen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf den 

Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 4.100 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

schließlich über die Gewinner. Das Ergebnis dieser
Jury-Entscheidung wird im Rahmen einer ebenso feier-
lichen wie unterhaltsamen Preisverleihung verkündet.
Der TOP HOTEL FAMILY CUP versammelt die ambitio-
nierte Elite der Familien hotellerie im deutschsprachi-
gen Europa. Mit einem Sponsoring erreichen Sie diese
Zielgruppe ohne Streuverlust. Wir beraten Sie gern
über Ihre individuelle Einbindung in diese viel-
beachtete Veranstaltung.

ExklusivSponsoringpaket

•  Präsenz in der Ankündigungsanzeige ca. 1/8 Seite
•  Logopräsenz auf den Einladungen
•  Logopräsenz während der Veranstaltung auf Projektionen
•  Logopräsenz auf den Menükarten
•  Logopräsenz im Top hotel-Nachbericht
•  Testimonialanzeige in Top hotel 1/2 Seite hoch Nachbericht
•  als Laudator auf der Bühne fungieren (wenn noch verfügbar)

•  kostenlose Teilnahme für 2 Personen, Übern. im DZ

Konditionen 5.500 ¤ (individuelle Leistungen nach Absprache möglich)

A U S G E W Ä H L T E
FAMILIENHOTELS
ZUM WOHLFÜHLEN

KODAK KODAK

November 2011



VERLAGSGESCHÄFTSBEDINGUNGEN

1. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Stichtag für die Stornie-
rung von erteilten und bestätigten Anzeigenaufträgen ist der jeweilige Anzeigenschlusstermin.

2. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres  erscheinenden Anzeigen
eines Werbungtreibenden gewährt, und zwar nur nach einer, nämlich der jeweils günstigsten Staffel. Die Frist beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Der Werbungtreibende hat rückwirkenden Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jah-
resfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preis-
 liste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Rabattgutschriften werden grundsätzlich erst nach Ablauf des
Rabattjahres gewährt.

4. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung (15 % AE-
Provision) darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

5. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Schaden, der dem Verlag durch die Nichterfüllung des Vertrages entsteht, zu er-
setzen.

6. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist grundsätzlich nicht möglich.
7. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift wird keine Gewähr

geleistet. Platzierungsbestätigungen gelten nur unter Vorbehalt und können aus technischen Gründen geändert wer-
den, ohne dass der Verlag dafür haftbar gemacht werden kann. Dies gilt auch bei fernmündlich veranlassten Änderungen
und Abbestellungen.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlage deutlich kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beilagenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach freiem Ermessen abzulehnen. Dies gilt auch für Aufträge, die
von Verlags-Annahmestellen oder von Verlagsvertretern angenommen wurden. Durch die Ablehnung eines einzelnen Ab-
rufes wird der Auftrag nicht aufgehoben. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-
lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck  eines Bestandteils
der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

10. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes bzw. einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Werbung-
treibende verantwortlich. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige. Grundlage
hierfür ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren und der verwendeten Papierqualität.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf angemessenen Ersatz in Form von unberechnetem zusätzlichem Anzeigenraum in dem Ausmaß, in dem der
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern
werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch für den Auftraggeber. Reklamationen
müssen binnen vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Rich-
tigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht
fristgemäß zurück, so gilt die  Genehmigung zum Druck als erteilt.

13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird bei Empfehlungsanzeigen die genormte Seitenteilfläche
und bei Gelegenheits- sowie Rubriken-Anzeigen die tatsächliche Abdruckhöhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung mit Beleg spätestens am fünften Tage des auf die
Veröffentlichung der Anzeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen,
vom Datum der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Falle eine kürzere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preis liste gewährt.

15. Bei Zielüberschreitung oder Stundung werden Zinsen von mindestens 2 v. H. über dem jeweils gültigen Diskontsatz der
Deutschen Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet, ohne dass es einer Mahnung bedarf. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Im Falle einer Klage, bei Zahlungseinstellung, Vergleich oder Konkurs entfällt jeglicher
Nachlass. Bei Vergleich oder Konkurs und sonstiger Liquidation wird der Gesamtbetrag für noch abzunehmende Anzeigen
ohne Verpflichtung zu nachträglicher Anzeigenveröffentlichung  sofort ohne Gewährung von Nachlässen fällig.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Ein Kopfbeleg oder eine vollständige Beleg-
ausgabe wird geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dies rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlags.

17. Kosten für Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen und für Lieferung bestellter Anzeigenlithos und Zeich-
nungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

18. Bei Chiffre-Anzeigen übernimmt der Verlag keine Haftung für die Verwahrung und rechtzei tige Weitergabe der Ange-
bote. Telegramme, Einschreibebrief und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen können nur auf dem normalen Postwege weiter-
geleitet werden. Angebote, die geschäft liche Anpreisungen enthalten oder auf die Anzeige nicht direkt Bezug haben sowie
Angebote von Vermittlungsstellen werden von der Beförderung und Aushändigung ausgeschlossen. Der Verlag behält
sich im Interesse und zum Schutze des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Be-
trug, Unsittlichkeit oder sonstigem Missbrauch des Chiffredienstes zu Prüfzwecken zu öffnen, insbesondere bei Fehlen
des Absenders. Der Inserent hat keinen Anspruch auf Auslieferung solcher Sendungen, die unter missbräuchlicher Inan-
spruchnahme des Kennzifferdienstes eingeliefert wurden. Im Kennzifferdienst haftet der Auftraggeber für die Rücksendung
der den Angeboten beigegebenen  Anlagen.

19. Bei Änderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei den laufenden Aufträgen
sofort in Kraft, sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

20. Bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte wendet der Verlag die geschäftsübliche Sorgfalt an. Er haftet aber
nicht, wenn er vom Auftraggeber irregeführt oder getäuscht wird.

21. Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfüllung von Aufträgen und Leistungen von Schadenersatz. Ins-
besondere wird auch kein Schadenersatz für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen geleistet.

22. Erfüllungsort und Gerichtsstand für beide Parteien ist Landsberg. Die Gerichtsstandsvereinbarung gilt bei Vertrags-
parteien, die nicht Kaufleute sind oder die zu den in § 4 HGB bezeichneten Gewerbetreibenden gehören, nur für den Fall, dass
Ansprüche im Wege des Mahnverfahrens (§§ 688 ff ZPO) geltend gemacht werden.
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